
Confidential & Proprietary • Copyright  © 2008 The Nielsen Company

Nielsen Consumer Confidence

Julio 2009



Nielsen Global Consumer 
Confidence – Junio 2009 Page 2August 27, 2009 Confidential & Proprietary

Copyright © 2008 The Nielsen Company

Expectativas de trabajo
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Estado de las finanzas personales
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Cómo encuentra este momento para comprar
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Perspectivas de consumo tras cubrir sus 
necesidades básicas
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Mayor preocupación para los próximos 6 meses
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“Pienso que mi país está sufriendo una recesión 
económica”
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“Pienso que mi país saldrá de la recesión en los 
próximos 6 meses”
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