Cuando planea comprar alguno de los siguientes productos, ¢es decisiva la
“busqueda por internet” para su eleccion final?
- Media en Europa

Vacaciones 59%
Reproductores Mp3 45%
Teléfono Movil 41%

Préstamos

Coches

Bancos 28%
Moda 22%
Productos para adelgazar 19%
Joyas/Relojes 18%
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Cuando planea comprar articulos de moda, ¢cual de los siguientes actos son
decisivos en su eleccion final?
- Media en Europa

Mirar escaparates 56%

Publicidad Convencional
(TV/Prensa)

Busqueda en Internet

Experiencias anteriores
con la marca/compaiiia

El valor de la marca

El bocaaboca

Opiniones en Internet

Otros
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Busqueda en Internet
La gente se ve mas influenciada por este canal a la hora de buscar vacaciones y
articulos tecnologicos

mm Asia-Pacifico  mmm Europa " Norteamérica  —— Media Global

Vacaciones Reprod. Mp3  Telf.Movil Coches Préstamos Moda Bancos Productos Joyas/Relojes
para
adelgazar
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A la hora de seleccionar un banco

Experiencias anteriores

con lamisma compafiia 47%
Lareputacion de la 44%
compafia
El bocaaboca
Busqueda en Internet
Publicidad convencional
(TV/IPrensa)
" Media Global
Mirar escaparates W Asia-Pacifico
W Europa

" Norteamérica
Opiniones en Internet

Otros
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Los 10 paises mas influenciados por las “opiniones en internet”, a la hora de
adquirir un reproductos de Mp3
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