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Cuando planea comprar alguno de los siguientes productos, ¿es decisiva la 
“búsqueda por internet” para su elección final?
- Media en Europa
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Cuando planea comprar artículos de moda, ¿cual de los siguientes actos son 
decisivos en su elección final?  
- Media en Europa
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Búsqueda en Internet
La gente se ve más influenciada por este canal a la hora de buscar vacaciones y 

artículos tecnológicos
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A la hora de seleccionar un banco
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Los 10 países más influenciados por las “opiniones en internet”, a la hora de 
adquirir un reproductos de Mp3 
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