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Nielsen Consumer Confidence Index: 6

50 Paises

Regiones..
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Octubre 2008: ¢ Cree que su pais atraviesa
actualmente un periodo de recesion?
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Abril 2009: ¢Cree que su pais atraviesa
actualmente un periodo de recesion?
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Fuente: Global On-Line Consumer Omnibus - Apr 2009: 26,000
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Octubre 2008 - ¢, cree que su pais estara fuera
de larecesion en los proximos 12 meses?
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Abril 2009 - ¢ cree que su pais estara fuera de
la recesion en los proximos 12 meses?
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2008 supone un brusco cambio en la confianza del
consumidor espanol
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Por primera vez, el indice de confianza en nuestro
pais se situa por debajo de la media europea

ler semestre 2009 - Indice de Confianza del Consumidor
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La preocupacion por la seguridad laboral se ha

duplicado en la dltima encuesta
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Los aspectos economicos dominan las
preocupaciones actuales de los espanoles

Datos de Espafia Economia

Seguridad Laboral 48%

Salud

Aumento facturas (electricidad, gas, etc)

Aumento precios de alimentacion

Equilibrio Vida Pers.y trabajo 20 semestre 2008

12% B ler semestre 2009
14%
11%

Educacion y Bienestar de los hijos

Deudas 16%

10% . : -
504 Principales preocupaciones para los Espafioles

en los préximos meses

Terrorismo

8%
7%

8% Just ask

Crimen/Delincuencia

Aumento precios del petroleo 2%
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Los esparfioles reducen drasticamente su intencion de
compra una vez satisfechas las necesidades basicas

33%
Ocio fuerade casa 27%
29%
27%
Ropanueva 23%
22%
20%
Novedades tecnoldgicas 16%
13%
i 25%
Mejoras en Igrcasa/ 30
decoracién 24%
42%
Vacaciones 29%
31%
Cancelar deudas / 29% . ler semestre 2008
préstamos 27% 31% M 2° semestre 2008

H ler semestre 2009

Ahorros

En labolsa/fondos.. En qué invierten su dinero los

espafioles después de cubrir las

No me queda mas dinero necesidades basicas ..,!1.15#_;’:_
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Si comparamos con las decisiones de ahorro de los
espanoles de hace un ano, el 63% se han pasado a
marcas de alimentacidn mas economicas

Cambiar a marcas de alimentos mas econémicas 63%
Gastar menos dinero en ropa nueva 62%
Recortar gasto de ocio fuera de casa 60%
Intentar ahorrar gasy electricidad 59%

Reducir gastos de telefonia

Demorar la adquisicion de tecnologia moderna
Tomarse menos vacaciones/ recesos mas cortos
Disminuir las comidas por encargo

Utilizar el coche con menos frecuencia

Demorar la sustutucion de los principales articulos del hogar

Reducir bebidas alcohdlicas / comprar marcas mas baratas 25% B Medidas actuales

Eliminar las vacaciones anuales

Buscar mejores arreglos econdémicos en hipoteca, seguros..
Fumar menos

Otras medidas no mencionadas aqui

Realizar menos actividades de ocio en el hogar
Just ask
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Las medidas de ahorro a adoptar cambian cuando
hablamos de una mejora en las condiciones economicas

Cambiar a marcas de alimentos mas econémicas

63%
62%

) 0
Recortar gasto de ocio fuera de casa 60%
@r ahorrar gasy electricidad 59%

Gastar menos dinero en ropa nueva

Reducir gastos de telefonia A 55%
Demorar la adquisicién de tecnologia moderna * 43%
Tomarse menos vacaciones/ recesos mas cortos A 40%
Disminuir las comidas por encargo 39%
Utilizar el coche con menos frecuencia 30%
Demorar la sustutucién de los principales articulos del hogar 29%
2504 B Medidas actuales

Reducir bebidas alcohélicas / comprar marcas mas baratas
- : O Medidas futuras
Eliminar las vacaciones anuales

Buscar mejores arreglos econémicos en hipoteca, seguros..

Fumar menos

Otras medidas no mencionadas aqui

Realizar menos actividades de ocio en el hogar
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