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Nielsen Consumer Confidence Index: 6 
Regiones…50 Países
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Fuente:  Global On-Line Consumer Omnibus - Oct  2008:

Octubre 2008: ¿Cree que su país atraviesa 
actualmente un periodo de recesión?

% dicen SI
0% a 25%
25% a 50%
50% a 75%
50% a 75%
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Fuente:  Global On-Line Consumer Omnibus   - Apr 2009: 26,000

Abril 2009: ¿Cree que su país atraviesa 
actualmente un periodo de recesión?

% dicen SI
0% a 25%
25% a 50%
50% a 75%
50% a 75%
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Octubre 2008 - ¿cree que su país estará fuera 
de la recesión en los próximos 12 meses?

Media Global: 18%

% dicen SI
0% a 12,5%
12,5% a 25%
25% a 37,5%
37,5% a 50%
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Media Global: 23%

Abril 2009 - ¿cree que su país estará fuera de 
la recesión en los próximos 12 meses?

% dicen SI
0% a 12,5%
12,5% a 25%
25% a 37,5%
37,5% a 50%
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2008 supone un brusco cambio en la confianza del 
consumidor español

Variación ▲11  ▲7 ▼1 ▼4 ▼3 ▼16 ▼8
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48

DIN NOR HOL SUI PO FIN BE CHE ALE ES IT UK IRL FR PG

Por primera vez, el índice de confianza en nuestro
país se sitúa por debajo de la media europea

-18 -14 -19 -23 -21 -14 -19 -5 -12 -14 -33 -10 -3-31 -6Año
ant

Media Global  77

1er semestre 2009 - Indice de Confianza del Consumidor
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La preocupación por la seguridad laboral se ha 
duplicado en la última encuesta

2H 
2008

1H 
2009
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Los aspectos económicos dominan las
preocupaciones actuales de los españoles

Principales preocupaciones para los Españoles
en los próximos meses
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Los españoles reducen drásticamente su intención de 
compra una vez satisfechas las necesidades básicas
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Medidas actuales

Base: Todas las respuestas

Si comparamos con las decisiones de ahorro de los 
españoles de hace un año, el 63% se han pasado a 

marcas de alimentación más económicas



13

Las medidas de ahorro a adoptar cambian cuando
hablamos de una mejora en las condiciones económicas
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